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J USTIFICACION

La agricultura, como todo proceso de produccion, tiene un caracter
eminentemente social. Ello significa que, ademas del hecho estrictamente
agronomico, existen aspectos que abarcan lo econdmico, lo socio-cultural y lo
politico. De alli que la busqueda de comprension a la problematica agricola
requiere un tratamiento totalizador que entienda a la agricultura, como un conjunto
de relaciones técnicas y sociales.

En el caso de la agricultura venezolana, la caracterizacion de la problematica del
sector muestra baja productividad, insuficiencia en el abastecimiento interno,
reducidos niveles de ingreso y rentabilidad, deficiencias en la comercializacién de
los productos, altas tasas de migracion rural-urbano, desajustes espaciales y del
uso de los recursos agricolas, entre otras, todo lo cual exige la presencia de
profesionales de la agronomia de elevada capacidad analitica y acuciosidad en el
estudio de los problemas.

De alli la necesidad de formar agrobnomos con suficiencia para abordar con una
vision de mayor integridad los problemas que derivan de la produccion agricola,
destacandose dentro de esta formaciéon como fundamental, la inclusién de un
subproyecto de la naturaleza como el que aqui se presenta.

0 BJETIVO G ENERAL

Aplicar los principios basicos generales de la economia y el mercadeo, en la

gestion de empresas agricolas con criterios de racionalidad.
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Mc’)DULo I

INTRODUCCION A LA ECONOMIA

Objetivo General

Evaluar el funcionamiento econdmico de un pais, a través del analisis de los
diferentes conceptos econémicos.

Objetivos Especificos

1. Identificar la importancia y justificacion de la economia como ciencia.

2. Analizar el concepto de economia y los diferentes elementos que lo componen.
3. Comparar los diferentes tipos de sistemas econémicos

4. Evaluar el comportamiento de la economia de un pais

Contenido

1. Escasez: el problema econémico

2. Concepto de economia

3. Elementos del concepto: Bienes y servicios, recursos o factores
productivos y, necesidades.

4. Los sistemas econdmicos. Tipos, caracteristicas y
funcionamiento.

5. EI sistema de cuentas nacionales: Producto, Ingreso,

Acumulacién y financiamiento del Capital y Transacciones
Externas.

TIEMPO: 3 Semanas
(3 Hora tedrica y 9 Horas

practicas)
VALOR: 20%
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Mc’)DULo "

TEORIA DE LA PRODUCCION Y DE LA PRODUCTIVIDAD

MARGINAL

Objetivo General

Analizar las relaciones econdmicas entre los insumos fijos y variables del

proceso de produccion agricola.

Objetivos Especificos

1. Describir la Ley de los Rendimientos Decrecientes
2. Determinar el Nivel Optimo de la Produccion.

Contenidos

1.

Conceptos basicos: produccion, insumos, producto, funcion de
produccion.

2. Tipos de Rendimientos. Etapas de la funcion de produccion
3.

Teoria de los Costos a Corto Plazo. Nivel Optimo de produccién

TIEMPO: 2 Semanas
(2 Horas tedricas y 6 Horas

practicas)
\/Al ND: 1NO0L
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M()DULO I"

LA FORMACION DEL PRECIO

Objetivo General

Analizar la conformacion del precio en los diferentes tipos de mercado.

Objetivos Especificos

1. Analizar los principios de la teoria de la oferta y la demanda.
2. Diferenciar los tipos de mercados.
3. Determinar el Nivel de Produccion de Equilibrio

Contenidos

1. Oferta y demanda: conceptos, oferta y demanda agregada,
oferta y demanda individual, demanda derivada. Ley de la oferta,
ley de la demanda.

Determinantes de la oferta y de la demanda

Cambios de la Oferta y de la demanda, Cambios en la Cantidad
Ofertada y en la cantidad demandada

Elasticidad de la oferta. Elasticidad Precio de la Demanda,
Elasticidad Ingreso, Elasticidad Cruzada.

Formacion del precio de equilibrio

Precio. Concepto y funciones.

Mercados. Tipos, diferencias.

Ingresos. Ingreso medio y marginal.

Nivel de Produccion de Equilibrio

wnN

s

©ooNO O

TIEMPO: 5 Semanas
(5 Horas tedricas y 15 Horas
practicas)
VALOR: 30%

M(’)DULO IV
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EL PROCESO DE MERCADEO AGRICOLA

Objetivo General

Analizar el proceso de mercadeo de los productos agricolas

Objetivos Especificos

1. Describir el proceso de comercializacion de los productos agricolas

2. Diferenciar los pasos para realizar una investigacion de mercado

Contenidos

1
2
3.
4

. El proceso de mercadeo.

. Agentes y canales de comercializacion

Costos y margenes de comercializacion.

. El estudio de mercado de productos agricolas: Pasos

TIEMPO: 4 Semanas
(4 Horas tedricas y 12 Horas
practicas)
VALOR: 30%

M(’)DULO V

POLITICAS AGRICOLAS
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Objetivo General

Explicar algunas medidas o politicas orientadas a mejorar el sector agricola.
Objetivos Especificos

1. Diferenciar politicas para mejorar el ingreso de los productores
agricola.
2. Diferenciar politicas para estimular la actividad agricola.

Contenidos

1. Problematica econdmica de la agricultura
2. Politicas para mejorar el ingreso de los productores agricolas
3. Politicas para estimular la actividad agricola.

TIEMPO: 02 Semanas
(2 Horas tedricas y 6 practicas)
VALOR: 10%

ESTRATEGIAS Y ACTIVIDADES

1. Clases presenciales
2. Dinamicas grupales
3. Revisiones bibliograficas
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Asesorias extra aula
Evaluaciones escritas
Participacion en clases
Investigaciones asignadas

NOo ok

ACTIVIDADES DE EVALUACION:

Médulo | Tipo evaluacion Contenidos a evaluar | Valor en porcentaje
1 Examen escrito lal5s 20%
11 Examen escrito lal3 10%
1 Examen escrito 1al4 15%
Examen escrito 5al9 15%
v Examen escrito lal3 10%
Estudio de Mercado 4 20%
\% Examen escrito lal3 10%
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